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NEUE AUSGABE - 1. SEPTEMBER 1994

BEVOLKERUNG UND ENTWICKLUNG
und DAUERSERIE



NEUE| GEDENKSERIE |

Am 1. September 1994 gibt die Post-
verwaltung der Vereinten Nationen an-
liPlich der Internationalen Konferenz
iiber Bevolkerung und Entwicklung
(ICPD), die vom 5. bis 13. September
1994 in Kairo (Agypten) stattfindet, eine
aus sechs Briefmarken bestehende neue
Gedenkserie und eine Erinnerungskarte
zum Thema "Bevélkerung und Entwick-
lung" heraus.

Ziel dieser Konferenz ist es, einen
weltweiten Konsens dariiber zu errei-
chen, daP Beviélkerungsfragen im Zen-
trum aller wirtschaftlichen, sozialen,
politischen und umweltrelevanten Akti-
vititen stehen sollten. Auf der ICPD
werden Entscheidungstriger und Politi-
ker aus allen Lindern und Reginnm zZu-
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sammentreffen, als Vertreter von Regie-
rungen und aller gesellschaftlichen Be-
reiche. Sie werden versuchen, Einigung
liber einen konkreten Aktionsplan iiber
Bevolkerungsfragen fiir die nichsten 20
Jahre im Einklang mit den allgemein an-
erkannten Grundsitzen der Menschen-
rechte und der nationalen Souverinitiit
zu erzielen.

Die Suche nach dem Gleichgewicht

Die Weltbevilkerung betrigt heute
5,7 Milliarden Menschen und steigt ra-
scher denn je. Jedes Jahr kommen wei-
tere 93 Millionen Menschen zur Welt,
die meisten von ihnen in den Entwick-
lungslindern. Voraussagen zufolge wird
die Weltbevilkerung im Jahr 2025 8,5
Milliarden erreichen. Dieser unaufhérli-
che Anstieg in der Zahl der Menschen
auf unserem Planeten bedeutet eine Be-
lastung fiir die Umwelt und macht die
Bemihungen um die Bereitstellung einer
ausreichenden Zahl von Arbeitsplitzen,
Wohnstitten und sozialen Diensten weit-
gehend zunichte.

Millionen Menschen weltweit haben
keinen Zugang zu entsprechenden Me-
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ﬂmden der Familienplanung. Hier Abhil-
fe zu schaffen wiirde Leben retten und
die Lebensqualitit fir viele Menschen
verbessern; es wiirde das Bevolkerungs-
wachstum gebremst, durch das die Ent-
wicklung behindert und die Ressourcen
tiberbeansprucht werden.

Das Streben nach wirtschaftlicher
Entwicklung 1Bt oft die perstnliche



Entwicklung, das Wohl des einzelnen,
seine Bediirfnisse, Bestrebungen und
Menschenrechte in den Hintergrund tre-
ten. Der Schliissel fiir die Erreichung ei-
nes Gleichgewichts zwischen Bevilke-
rung, Ressourcen, Umwelt und
Entwicklung ist eine Strategie, die das
Wohl des einzelnen zum Ziel hat.

Die wichtigsten Ansatzpunkie

Es ist von duferster Dringlichkeit,
daf} sich die Internationale Gemeinschaft
und die Regierungen ebenso wie Nach-
barschaftsgruppen, Familien und jeder
Mann und jede Frau dieser wichtigen
Fragen der Bevélkerung, des nachhalti-
gen Wirtschaftswachstums und der um-
weltvertriiglichen Entwicklung anneh-
men, Der wahre Fortschritt muf auf
wohlinformierten Entscheidungen beru-
hen. Vordringliche Aufgaben sind:

1. Erkennen der Bediirfnisse — des
einzelnen, der Familien, Gemein-
schaften und Liinder — nach

— verbesserten Leistungen des Ge-

sundheitswesens, insbesondere in
Fragen der Fortpflanzung und Fa-
milienplanung

- Bildung, Wohnung, Arbeitsp]iilz_en
und anderen Mafnahmen zur Lin-
derung der Armut sowie nach

~ wirtschaftlichen Moglichkeiten fiir
Frauen und nach Beseitigung der
Hmdt:nussc, durch die den Frauen
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die Chancengleichheit vnrenma]tcn
wird.

2. Wohlinformierte
gen ermoglichen,

Entscheidun-

- indem sichergestellt wird, daP si-
chere, erschwingliche Familienpla-
nungsmethoden allgemein bekannt
und zughinglich sind;

— indem Regierungen, Oriliche Ge-
meinden, nichtstaatliche Organisa-
tionen (NGOs) und die Privatwirt-
schaft Partnerschaften cmgehen
und

— indem aus dem nationalen Haus-
halt und im Rahmen internationaler
Hilfsmafinahmen mehr Mittel fiir
Bevilkerungsaktivititen bereitge-
stellt werden.

3. Erkennen der Zusammenhiinge
— zwischen Bevilkerung, Umwelt,
nachhaltigem  Wirtschaftswachs-
tum und daverhafter Entwicklung

- Einbeziechung von Bevilkerungsa-
spekten in alle Entwicklungsaktivi-
titen:

— Stabilisierung des Bevilkerungs-
wachstums, um ein Gleichgewicht
zwischen den Bediirfnissen des

Menschen und den verfiigbaren
Ressourcen herzustellen, und

- Auseinandersetzung mit wichtigen
demographischen Trends wie etwa
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der Verstadterung, nationalen und
internationalen Wanderbewegun-
gen und dem Altern.

Bevilkerung, Umwelt und Entwicklung

Ziel jeder Bevilkerungspolitik ist es,
die Achtung der Rechte, Bediirfnisse und
Bestrebungen der Menschen mit einer
dauverhaften Entwicklung, mit dem
Schutz der Umwelt und der Erhaltung
der natiirlichen Ressourcen in Einklang
zu bringen.

Mit der fortschreitenden Verarmung
der Landbevilkerung wird immer mehr
Land gerodet und iiberbeansprucht, was
unweigerlich zu Bodenerosion, Wasser-
verseuchung und zu immer weiterer Zer-
stbrung der Wilder fiihrt. Die Armut
treibt Millionen Menschen in die {iber-
fiillten stadtischen Ballungsriume, wo es
an Wasser und sanitiren Einrichtungen
fehlt, wodurch die Verbreitung von

Krankheiten und die Umweltverschmut- -

zung gefordert wird.

Will man die Belastung der Umwelt
und der Ressourcen durch den Menschen
verringern, so muP das Bevolkerungs-
wachstum gebremst und fiir eine Ande-
rung der Lebens- und Konsumgewohn-
heiten der Wohlhabenden gesorgt
werden, die mit ithrem unverhiltnismi-
Big hohen Verbrauch die natiirlichen
Ressourcen iiber Gebiihr beanspruchen
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und mehr Umweltverschmutzung verur-
sachen.

Gesundheit

Die Chancengleichheit der Frau ist
ein wichtiges Entwicklungsthema und
gleichzeitig ein wesentliches Ziel der
Menschenrechte, Bildung, Verdienst-
moglichkeiten und das Gesundheitswe-
sen einschliePlich Familienplanung sind
Schliisselelemente zur Forderung der
Frau. Wie gravierend Fragen des Bevil-
kerungswachstums sein werden, hingt
davon ab, wie wirksam Familienplanung
betrieben wird und in welchem Ausmaf
die Geburtenzahl verringert werden
kann. Der Kampf gegen die Armut bei
gleichzeitig hohen Geburtsraten mufl auf
zwei Ebenen gefiihrt werden: Anhebung
des Lebensstandards durch Wirtschafts-
wachstum sowie Beratung und Hilfe in
Fragen der Familienplanung fiir all dieje-
nigen, die dies wiinschen.

Familienberatung als Bestandteil von
Entwicklungsprogrammen hat sich als
sehr kostenwirksam herausgestellt. Sie
hilft Frauen oder Paaren dabei, die Zahl
der Geburten freiwillig zu begrenzen
oder den Zeitabstand zwischen Geburten
zu verlingern, wodurch unerwiinschte
Schwangerschaften vermieden werden.
Auferdem kann so der Verbreitung von
AIDS Einhalt geboten werden, mit dem
sich tiglich 6000 Menschen infizieren
— 40 Prozent von ihnen Frauen.




Format : 42 x 26,10 mm
Zihnung : 13 1/4 x 13 3/4

Bogenformat : senkrechte Bogen zu

50 Marken

Werte und Mengen
S.Fr. 0,60
S.Fr. 0,80
US$ 0,29
USs 0,52
68 5,50
88 7,—

535.000
535.000
590.000
540.000
650.000
650.000

Druck

Die Briefmarken dieser Ausgabe
werden im Vierfarben-Offset- Litho-
druckverfahren auf hochwertigem Brief-
markenpapier ohne Wasserzeichen,
beschichtet mit synthetischem, feuchtig-
keitsfestem und daher tropengeeignetem
Gummi, von Joh. Enschede fN]f:dﬂr]an-
de) hergestellt.

Randinschriften

Die senkrechten Bogen zu 50 Brief-
marken weisen jeweils vier Randin-
schriften auf, zwel auf dem linken und
zweil auf dem rechten Randstreifen.

Sie bestehen aus dem UNO-Emblem,

dem Schriftzug "VEREINTE NATIONEN",
"NATIONS

"UNITED NATIONS" und

" auf den entsprechenden Markenbo-
gen oberhalb und der Jahreszahl "1994" un-
terhalb des Emblems.
Symbol erscheint zweimal am oberen und
Zweimal am unteren Bogenrand, der dies-

mal dekorativ gestaltet wurde.

Das Copyright-




Die Briefmarken wurden von Jerry
Smath (U.S.A.) entworfen. Es ist dies
sein erster Briefmarkenentwurf,

- Jerry Smath begann seine Karriere in
der Werbewirtschaft. Nach zehn Jahren
als Designer und als Art Director beim
Film begann er Kinderbiicher zu illu-
strieren und zu schreiben. Von seinen
bisher zehn Kinderbiichern wurden zwei
mit dem Children's Choice Award aus-
gezeichnet. Er illustrierte iiber 30 Biicher
anderer Autoren, und seine Arbeiten
wurden in zahlreichen Zeitschriften ver-
offentlicht.

Die Entwiirfe zu den sechs Briefmar-
ken sind Themen gewidmet, die in der
kommenden Dekade unserer besonderen
Aufmerksamkeit bediirfen.

Der Entwurf fiir die Briefmarke im
Nennwert zu 0,60 Schweizer Franken be-
ruht auf Beviilkerungspolitik und Bevdl-
kerungsprogrammen, Es wird auf die
Notwendigkeit verwiesen, auf internatio-
naler und nationaler Ebene Mittel fiir
Entwicklungsliinder aufzubringen, wobei
jedes Land einen seinen Moglichkeiten
entsprechenden Beitrag leisten soll. The-
ma der Briefmarke zu 0,80 Schweizer
Franken sind Veriinderungen in der Be-
vilkerungsverteilung unter Hinweis auf
die sozio-tkonomischen Faktoren, wel-
che Wanderungsbewegungen innerhalb
eines Landes ausltsen, und auf die Kon-
sequenzen fiir die Entwicklung im stidti-
schen und lindlichen Bereich, sowie auf
Ursachen und Wirkung aller internatio-
nalen Wanderstréme.

Die 29-Cent-Briefmarke setzt sich mit
Familienplanung, Gesundheit und dem

Er liefert regelmifig Beitrige zum
Magazin Sesamstrafe und sein erstes
Buch ist derzeit im britischen Fernsehen
BBC zu sehen. In einem seiner letzten
Biicher mit dem Titel "Sing a Whale
Song" des Folksingers Tom Chapin be-
faPt er sich mit der Verschmutzung der
Meere und anderen Umweltproblemen.

Einer der Griinde, warum Jerry Smath
so viel Freude an seiner Arbeit hat, ist
der, dap} der Phantasie keine Grenzen ge-
setzt sind und "man immer ein bifchen
Kind bleibt. So muf} man nie richtig er-
wachsen werden."

Wohl der Familie auseinander. Die Brief-
marke mit Nennwert 52-Cent behandelt
die Themen Bevilkerungswachstum,

- Veriinderungen in der demographischen

Struktur — wie etwa das Altern der Be-
vilkerung ~ sowie die regionalen Unter-
schiede dieser Verinderungen, wobei der
Kiinstler besonders auf die Wechselwir-
kung zwischen demographischen Varia-
blen und der sozio-Gkonomischen Ent-
wicklung eingeht.

Der Entwurf zur 5,50 6S-Briefmarke
befaPt sich mit den Zusammenhingen
zwischen der Stirkung der Rolle und der
wirtschaftlichen und gesellschaftlichen
Stellung der Frau und der Bevélkerungs-
dynamik. Angesprochen werden unter
anderem die Mutterschaft von Jugendli-
chen, die Gesundheit von Mutter und
Kind, Bildung und Beschiftigung, und
ganz besonders der Zugang von Frauen
zu Ressourcen und Dienstleistungen.
Die Briefmarke zu 7 6S nimmt Bezug
auf die enge Beziehung zwischen Bevil-
kerung, Entwicklung, Umwelt und ver-
wandten Fragen.’



Gleichzeitig wird am 1. September
1994 eine Erinnerungskarte zum Thema
"Bevilkerung und Entwicklung” heraus-
gebracht. Der Entwurf — bestehend aus
den sechs neuen Briefmarken und einer
Erklirung des UNO-Generalsekretirs
Boutros Boutros-Ghali — stammt eben-
falls von Jerry Smath.

#bﬁuiﬁtlbn and Development
| “Without development, there cen be na pesce. . |

Sie wird im sechsfarbigen Offset-
Lithodruckverfahren in einer Auflage
von 78.000 Stiick von Joh. Enschede auf
halbmattem, maschinebeschichtetem Pa-
pier der Qualitiit 250 g/m2 gedruckt.

Die Erinnerungskarten werden, solan-
ge der Vorrat reicht, drei Monate lang
zum Verkauf stehen.
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Die Ersttagsumschlige dieser Ausgabe werden wie folgt angeboten :
EINFACH - Insgesamt sechs Umschlige, jeweils mit einer der nenen Marken

KOMBINIERT - Insgesamt drei Umschlége, jeder mit den zwei Marken
einer Wihrung




BLOCK - Insgesamt sechs Umschlige, jeder mit einem Viererblock der neven Marken

POPULATION ANO DEVELOPMENT
POPULATION ET
BEVOLKEAUNG UND ENTWICKLUNG

' FIRST DAY COVER OF THE
D MATIONS POSTAL ADKRESTRATION
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. ERSTTAGSSTEMPEL

Am 1. September 1994 kommen im Palais des Nations in Genf, am Amtssitz
der Vereinten Nationen in New York und im Internationalen Zentrum Wien die
nachstehend abgebildeten Ersttagsstempel zum Einsatz : '

United Notions, NY 10017 '

piTTONa<DEVELOPHER

New York

Um den derzeit giiltigen neuen Post-
gebiihren Rechnung zu tragen, werden
am 1, September 1994 drei neue Brief-
marken der Dauerserie in den
Schweizer-Franken-Nennwerten 0,60,
0,80 und 1,80 jeweils in Bogen zu 50
Briefmarken herausgebracht.

Technische Daten

Die technischen Einzelheiten hin-
sichtlich der Grife, der Zihnung und
des Druckverfahrens dieser neuen Brief-
marken entnchmen Sie bitte unserem
néichsten Mitteilungsblatt.
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. NEUE BRIEEMARKEN DER :DAUERSERIE S -0 o0

Mengen und Werte
S.Fr. 0,60 1075000
S.Fr. 0,80 1075000
S.Fr. 1,80 1075000

Randinschriften

Jeder Bogen weist vier Randinschrif-
ten auf; sie bestehen aus dem UNO-
Emblem, dem Schrifizug "NATIONS
UNIES" oberhalb und der Jahreszahl
"1994" unterhalb des Emblems. Das
Copyright-Symbol erscheint viermal auf
jedem Bogen.
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Entwiirfe

Als Vorlage fiir den Entwurf der 0,60
sFr- und 1,80 sFr-Briefmarke dienten
Fotos des Palais des Nations in Genf.
Auf dem 0,80 sFr-Wert ist eine Detailan-
sicht des Wandteppichs "Creation of the
World” (Die Schipfung) des Finnen Oili

Miiki zu sehen. Diese Tapisserie, ein Ge-
schenk der finnischen Wihuri Founda-
tion an die Vereinten Nationen, hiingt im
Palais des Nations.

Gestaltet wurden die drei Briefmar-
ken von Rocco J. Callari, einem Mitar-
beiter der Vereinten Nationen.

b



Am 1, September 1994 kommt im Palais des Nations in Genf der nachstehend ab-
gebildete Sonderersttagsstempel fiir die Werte der neuen Dauerserie zum Einsatz:

ERSTTAGSUMSCHLAGE

Der Ersttagsumschlag dieser Ausgabe wird wie folgt angeboten :

EINFACH -Insgesamt drei Umschlige, jeweils mit einer der herausgegebenen
Marken:

KOMBO -Ein Umschlag mit den drei erschienenen Werten;

BLOCK - Insgesamt drei Umschlige, jeder mit einem Viererblock der erschiene-
nen Werte.
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| SLOGANSTEMPEL

Wie bereits angekiindigt, erscheint am
11. Juli 1994 ein neuer Sloganstempel :

UMD ENTWICKLUMG, & ~ 11 SEFTEMDER 1504

Genf Wien
Der letzte Einsendetermin fiir den Postverwaltung der Vereinten
Ersttag ist : Nationen
. _ _ Sloganstempeldienst
a) fiir Belege, frankiert mit UNO- Postfach 900 .. '
Marken in S.Fr. fiir Genf : A-1400 Wien - Vereinte Nationen
Administration postale des Nations 1. Juli 1994
Unies :
Sloganstempel Fiir die drei Stempel gilt, dass Sen-

dungen, die nach dem festgesetzten Da-

Palais des Nations ' . A et e
CH-1211 Genf 10 4 tum eintreffen, so friih wie moglich nach
: ' -~ dem 11, Juli 1994 abgestempelt werden,
1. Juli 1994 Die zur Abstempelung bestimmten Bele-

, : . _ge sollen in einem Umschlag mit dem
M;imﬁ;; ggiﬁg;}i‘?w"gﬂk:mt THo Vermerk "Slogan" eingesandt werden.

Die oben genannten Sloganstempel

United Nations Postal
Aglminist:at?:}l; ersetzen die nachstehenden drei, die bis
P.O.Box 1586 zum 8. Juli 1994 angewendet werden :
Grand Central Station — Tag des afrikanischen Kindes -
New York, N.Y. 10163 16. Juni
USA — Da}r of the African Child -
1. Juli 1994 16 June
c) fiir Belege, frankiert mit UNO- - Journée de I'enfant africain -
Marken in 6S fiir Wien : 16 juin

13



FREISTEMPEL NEW YORK

Am 11. Juli 1994 kommt auch ein
never Freistempel "International Confe-
rence on Population and Development, 5
- 13 September 1994" zur Verwendung.
Um diesen Stempel - begrenzt auf das
Porto von USS$ 0,29 fiir Inland, und US$
0,70 fiir Auslandpost - zu erhalten, miis-
sen adressierte unfrankierte Umschlige
mit einem Scheck in Héhe des Portos zu-
sitzlich US$ 0,20 pro Umschlag Bear-
beitungsgebithren, mit dem Vermerk
"Meter Slogan" an folgende Adresse ge-
sandt werden :

_ United Nations Postal Administration
"P.O.Box 1586
Grand Central Station
New York, N.Y. 10163
USA

Die Sendungen miissen bis spitestens
1. Juli 1994 eingetroffen sein; zu spit
bekommene Belege werden zuriickge-
schickt. -

Es wird darauf hingewiesen, dass die
Postverwaltung der Vereinten Nationen
keine Verantwortung fiir die ordnungs-
gemiisse Abfertigung der Belege, die un-
geniigend frankiert sind oder fiir Sendun-
gen, die auf dem Postwege beschidigt
oder verlorengegangen sind, libernimmt.

Um weitere Informationen zu erhal-
ten, wenden Sie sich bitte an die oben
genannte Adresse.

Die Postverwaltung der Vereinten Na-
tionen behiilt sich das Recht vor, Belege
die ihr nicht geeignet erscheinen, nicht
mit dem offiziellen Stempel zu versehen.

NEUER SLOGANSTEMPEL -
VORSCHAU

Am 4, Oktober 1994 wird im Interna-
tionalen Zentrum Wien, im Palais des

14

Nations in Genf und am Sitz der Verein-
ten Nationen in New York ein neuer Slo-
ganstempel "25 JAHRE POSTVER-
WALTUNG DER VEREINTEN
NATIONEN GENF" eingesetzt und den
Stempel "INTERNATIONALE KON-
FERENZ UBER BEVOLKERUNG
UND ENTWICKLUNG; 5.- 13. SEP-
TEMBER 1994" ablisen.

Sammler, die ihre Belege mit dem
Datum vom 4. Oktober abgestempelt ha-
ben mochten, miissen ihre Belege so
zeitgerecht absenden, daP sie bis spiite-
stens 27, September 1994 beim betref-
fenden UNPA-Biiro eingegangen sind.

NEUER FREISTEMPEL -
VORSCHAU

Ab dem 4. Oktober 1994 kommt am
Sitz der Vereinten Nationen in New
York auch ein neuer Freistempel "25TH

- ANNIVERSARY OF THE UNITED

NATIONS POSTAL ADMINISTRA-
TION GENEVA" zum Einsatz. Samm-
ler, die diesen Freistempel wiinschen,
werden ersucht, der oben beschriebenen
Vorgangsweise zu folgen. Alle Bestel-
lungen fiir diesen neuen Freistempel
miissen bis spitestens 27. September
1994 beim New Yorker Biiro der Post-
verwaltung der Vereinten Nationen ein-
getroffen sein.

Nihere Informationen iiber die neuen
Sloganstempel und den Freistempel fin-
den Sie in unserem nichsten Mittei-
lungsblatt.

SLOGANSTEMPEL 1994

10. Januar - 15. April:
1994 INTERNATIONALES
DER FAMILIE

JAHR



18. April - 31. Mai: 4. Oktober - 1. November:
WELTKONFERENZ UBER KATA- 25 JAHRE POSTVERWALTUNG

STROPHENVORBEUGUNG, 23. - DER VEREINTEN NATIONEN
27.MAI 1994 GENF '

1. Juni - 8. Juli: 2. November - 31. Dezember: 1994 IN-
TAG DES AFRIKANISCHEN KIN- TERNATIONALES JAHR DES
DES - 16. JUNI SPORTS UND DES OLYMPI-

11. Juli - 3. Oktober: . D
INTERNATIONALE KONFERENZ Anderungen vorbehalten.

UBER BEVOLKERUNG UND ENT-
WICKLUNG, 5. - 13, SEPTEMBER
1994

| TEILNAHME AN PHILATELISTISCHEN AUSSTELLUNGEN

GENF

Die Postverwaltung der Vereinten Nationen, Genf, wird an folgenden Ausstellun-
gen teilnehmen :

Datum Veranstaltungsort Postanschrift
2.-4.9.1994 Riccione Postverwaltung der Vereinten Nationen
Italien .c/o Riccione
Palais des Nations
CH-1211 Genf 10
15.-24.10.1994  Paris Postverwaltung der Vereinten Nationen
Frankreich c/o Paris
Palais des Nations
CH-1211 Genf 10
17.-23.10.1994 Den Haag - Postverwaltung der Vereinten Nationen
Niederlande c/o The Hague

Palais des Nations
CH-1211 Genf 10

4.-6.11.1994 Helsinki Postverwaltung der Vereinten Mationen
Finnland c/o Helsinki
Palais des Nations

CH-1211 Genf 10

15



NEW YORK
Die Postverwaltung der Vereinten Nationen, New York, wird voraussichtlich an

folgenden Ausstellungen teilnehmen:
15.-17. Juli

SAN FRANCISCO STAMP FAIR, San Francisco, CA

18.-21. August STaMpsHOW, Pittsburgh, PA
26.-28. August STAMPEX, Anaheirn, CA
3.-4. September EAT AMERICA, San Jose, CA

30. September - 2. Oktober

PHILADELPHIA NATIONAL STAMP EXPO,

King of Prussia, PA

WIEN
1.-4.9.1994 Mainz, Deutschland NAJUBRIA 1994
16.-18.9.1994  Osnabriick, Deutschland  Internationale Briefmarkenmesse
23,-259.1994  Donaueschingen, BdPH-Bundestag
Deutschland
7.-9.10.1994 K&ln, Deutschland Philatelia
28.-30.10.1994  Sindelfingen, Int. Briefmarkenmesse

Deutschland

Die vierte Verleihung des UNPA-
Sonderpreises wird auf der vom 16. bis
25. Aungust 1994 in Seoul (Republik
Korea) stattfindenden  Briefmarken-
Weltausstellung PHILAKOREA '94
stattfinden.

Der UNPA-Sonderpreis wurde erst-
mals auf der UN STAMP EXPO "91 ver-
geben, die am 24. und 25. Oktober 1991
in State College, im amerikanischen
Bundesstaat Pennsylvania stattgefunden
hat. Ausgezeichnet wurde damals Ri-
chard Powers. 1992 erhielt Jan Billion
den Preis auf der GENOA 92, und 1993
wurde er Siegfried Adler fiir sein Expo-
nat auf der TRILATERALE "93 in Win-
terthur (Schweiz) zuerkannt.

Der Wettbewerb fiir den UNPA-
Sonderpreis steht nicht nur Ausstellern
von Briefmarken und philatelistischem
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Material der Vereinten Nationen offen,
sondern auch Sammlern, die Briefmar-
ken zu Themen ausstellen, die mit den
Vereinten Nationen im Zusammenhang
stehen. Primiert wird derjenige Ausstel-
ler, dem es am besten gelingt, die Ideale
und Ziele der Vereinten Nationen an-
hand eines philatelistischen Displays an-
schaulich zum Awusdruck zu bringen.
Den Preistriger bestimmt eine zur Beur-
teilung der Ausstellung zusammenge-
stellte Jury, der ein Vertreter der Post-
verwaltung der Vereinten Nationen
beratend zur Seite steht.

Der UNPA-Sonderpreis wird jihrlich
auf einer internationalen Ausstellung
vergeben, die gemif den Bestimmungen
der FIP (Fédération internationale de
philatélie) oder unter der Schirmherr-
schaft eines nationalen, der FIP angehd-
renden Philatelistenverbandes abgehal-



ten wird. Der Preistriiger behilt den Son-
derpreis bis zu dessen neuerlicher Ver-
leihung im darauffolgenden Jahr. Dann
wird ihm von der UNPA eine kleinere
Kopie des Preises iiberreicht, die stindig
in seinem Besitz verbleibt. Entsprechend
den Gepflogenheiten werden die Namen
der Preistrager auf der Riickseite des
Sonderpreises eingraviert.

Der Sonderpreis besteht aus einem
geschliffenen Glasspiegel im beriihmten
Wiener Jugendstil. Die Gravur stellt die
1-Cent-Briefmarke der Dauerserie aus
dem Jahr 1951 dar und stammt aus der
Hand des Chefgraveurs der Firma J. &
L. Lobmeyr (Osterreich), Robert Bal-
luch. Diese beriilhmte Wiener Glasmanu-
faktor wurde von Josef Lobmeyr gegriin-
det. Lobmeyr ertffnete 1823 seine erste
Werkstitte, in der Tafelgeschirr und
Kronleuchter fiir die Familie Habsburg
hergestellt wurden. Seit dieser Zeit stat-
tet J. & L. Lobmeyr Opernhiuser, Thea-
ter, Konzertsile, Regierungsgebiude,
Paliste, Schlosser, Hotels, Restaurants,
Kirchen und Moscheen ebenso wie Pri-
vathiuser auf der ganzen Welt mit Kn-
stalliistern, Wandleuchten sowie mit

Tisch- und Stehlampen aus. Beriihmte
Liisterkreationen des Hauses befinden
sich etwa im Foyer des Metropolitan
Opera House in New York, im Kennedy
Center in Washington, D.C., und - der
mit seinen 12 Metern grifte Kronleuch-
ter, den Lobmeyr je erzeugte - im groPen
Saal des Obersten Sowjet im Moskauer
Kreml.

Nihere Informationen und ein Infor-
mationsblatt fiir Aussteller erhalten Sie
unter der Anschrift:

The Drganiiing. Committee of PHI-
LAKOREA'9%4
100, Sejongno, Chongno-ku
Seoul 110-777
Republik Korea

Fax: 822750 2236
oder

Mr. Knud Mohr
FIP Coordinator
Store Kannikestraede 10
P.O.Box30
DK-1002 Copenhagen K
Dinemark

Fax: 4533 32 66 32

Das UNPA-Briefmarkenalbum fiir
Anfinger "Die grofe Welt der Briefmar-
ken - E.T. und die Vereinten Nationen"
erfreut sich bei unseren Sammlern und
bei den Besuchern der Vereinten Natio-
nen grifter Beliebtheit. Viele Sammler
kaufen es als Geschenk fiir Kinder, da es
eine pidagogisch wertvolle und interes-
sante Methode ist, Kinder in das Hobby
des Briefmarkensammelns einzuftihren.

Besonders bewundert werden die
prichtigen ganzseitigen Illustrationen

des Albums, in dem E.T. die Kinder auf
eine Entdeckungsreise durch die Aktivi-
titen der Vereinten Nationen fithrt und
ihnen dabei die Faszination des Brief-
markensammelns vermittelt. Die Kinder
werden ermutigt, Briefmarken der Ver-
einten Nationen und aus der ganzen Welt
zu suchen und sie im Album einzukle-
ben. Um den kleinen Philatelisten den
Finstieg zu erleichtern, sind 12 UNO-
Briefmarken, darunter auch die farben-
prichtigen Briefmarken zum Internatio-
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nalen Jahr derFamilie, und Befestigungs-
streifchen beigelegt. ! '

Die UNPA hat dieses Album als Teil
ihrer Aktion zur Forderung der Jugend-
philatelie im Rahmen des derzeit laufen-
den Internationalen Jahres der Familie
herausgegeben. Die Bedeutung der Fa-
milie war ja auch das Leitmotiv des Ste-
ven Spielberg-Films "E.T., der Auferir-
dische” iiber das reizende Wesen von
einem fremden Stern, das in einem der
beliebtesten Filme aller Zeiten die Her-
zen von Millionen Menschen auf der
ganzen Welt eroberte. '

- Steven Spielberg setzt seine Erfolgs-
serie fort und macht weiter groPartige
Filme, die internationales Aufsehen erre-
gen, insbesondere bei der letzten Oscar-
Verleihung 1994. Sein bisher letzter
Film "Schindlers Liste” wurde mit sie-
ben Oscars ausgezeichnet, darunter "Be-
ster Regisseur” fiir Spielberg und "Bester
Film des Jahres 1993", Fiir Jurassic Park
erhielt er drei Oscars. Die UNPA gratu-
liert Steven Spielberg zu diesem uner-
hérten Erfolg und dankt ihm und den
Universal City Studios fiir ihre Mitwir-
kung und groPziigige Unterstiitzung bei
diesem Briefmarkenalbum.

PREISE FUR UNO-BRIEFMARKEN!

Viele von [hnen wissen vielleicht
schon, daP die 29 Cent-Briefmarke der
Ausgabe "Klima- Umwelt" von der
Society of Illustrators auf ihrer 36. Jah-
resausstellung in der Kategorie "Institu-
tionen" mit der Goldmedaille ausge-
zeichnet wurde. Die Preisverleihung
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fand am 11. Mirz 1994 am Sitz der So-
ciety of Illustrators in New York statt.
Die UNPA, die als Auftraggeber geehrt
wurde, ist stolz auf diese Leistung und
wir alle hoffen, daP wir auch in Zukunft
Briefmarken von solch hohem kiinstleri-
schen Wert produzieren werden.

umiTED
i wATIONS




Seit iiber einem Jahr erhilt die
UNPA, New York zu jedem Ersttag die
schiinsten Blumenarrangements zusam-
men mit einem zum Thema der erschei-
nenden Marken passenden Text. Unsere
Kollegen in New York haben von An-
fang an versucht, den stillen Bewunderer
zu identifizieren, jedoch ohne Erfolg.
Die UNPA, New York michte sich da-

Sammler von UNO-Briefmarken in
New York hatten bei griiperen Briefmar-
kenausstellungen im Grofraum New
York sicher schon Gelegenheit, das
UNPA- Design Team kennenzulernen,
doch viele von Thnen kennen die Gesich-
ter hinter den Namen nicht, die gelegent-
lich als Designer neuer UNO-
Briefmarken oder als Gestalter von
Briefmarken  anhand  existierender
Kunstwerke angefiihrt sind. Wir dachten
deshalb, dap wir Ihnen das UNPA-
Design-Team einmal im Mitteilungsblatt
vorstellen sollten.

Unsere Designer befassen sich nicht
nur mit der kiinstlerischen Gestaltung
der UNO- Briefmarken, sondern entwer-
fen auch das gesamte Verpackungsmate-
rial fiir UNPA, von den Jahressammel-
mappen f{iber Tragtaschen bis zu den
Ersttagsumschligen. Werbung, Stempel
und Ersttagsstempel, alles das Werk un-
seres begabten Teams. Keine Aufgabe
ist fiir sie zu groP oder zu klein. Also,
keine weiteren Vorreden ... hier sind sie:

Rocco J. Callari. Rocco, ﬂﬂi‘_ Lﬂi'ff-'-l'
des Teams fiir graphisches Design, ist
seit 1973 Mitarbeiter der Postverwaltung

her auf diesem Wege ganz herzlich fiir
die guten Wiinsche und wunderschinen
Blumen bedanken. Sie verschinem die
Biirordume, und wir hoffen, dass unser
stiller Bewunderer sich eines Tages zu
erkennen geben wird, damit wir ihm un-
seren Dank persinlich aussprechen kén-
nen. L -

der Vereinten Nationen. Der geborene
New Yorker studierte an der Parsons
School of Design und an der New York
University. Die letzte von ihm gestaltete
Briefmarkenausgabe war die Ausgabe
"1994 Internationales Jahr der Familie".
Rocco arbeitet eng mit den Designemn
von UNO-Briefmarken zusammen und
fiihrt sie durch die Unzahl technischer
Details, die beachtet werden miissen, da-
mit die von den Kiinstlern gelieferten
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Entwiirfe auch tatsichlich zu UNO-
Briefmarken werden kiinnen. Ein Beweis
fiir seinen diesbeziiglichen Erfolg ist die
Goldmedaille, die ihm jiingst von der
Society of Tlustrators fiir die kiinstleri-
sche Leitung verliehen wurde.

Rocco ist iiberraschenderweise einer
dieser seltenen Kiinstlertypen, die auch
mit dem gesprochenen Wort begeistern
kinnen. Immer wieder wird er gebeten,
bei Anlissen wie Ersttagszeremonien
oder vor Mitgliedern von Sammlerverei-
nen oder, was noch wichtiger ist, zu
Schulkindern zu sprechen, zu erzihlen,
wie Briefmarken entstechen, aber auch
Einblicke in die Arbeit der Vereinten
Nationen zu geben.

Das zweite Mitglied der Mannschaft
ist Robert Stein. Robert kam in New Jer-
sey zur Welt und arbeitet seit 1981 bei
der UNO-Postverwaltung. Er ist Absol-
vent des Pratt Institute und auch ihm

wurde schon die Ehre zuteil, UNO- |

Briefmarken zu entwerfen. Robert war
iibrigens der erste UNPA-Designer, der
fiir seine Entwiirfe Computergrafik ein-
setzte, nimlich 1989, als er gemeinsam
mit dem Kiinstler Richard Bernstein mit
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Computerunterstiitzung die Briefmarken
iiber das International Trade Centre ent-
warf, die Anfang 1990 herausgegeben
wurden. Seit dieser Zeit wird Computer-
grafik vom Design Team immer &fter
eingesetzt.

Ein hervorragendes Beispiel seiner
Arbeit ist die Menschenrechtsserie, die
zwischen 1989 und 1993 herausgegeben
wurde, oder aber die (iber einen Zeit-
raum von 10 Jahren (1980 - 1989) er-
schienenen Briefmarken der Flaggense-
rie. Zur Zeit arbeitet er an der
Briefmarkenausgabe "Gefdhrdete Ar-
ten", er nimmt sich aber auch die Zeit,
die Produktion zahlreicher philatelisti-
scher Produkte der UNPA zu iiberwa-
chen.

Kommen wir zu John De Santis. Er
absolvierte die School of Visual Arts in

New York und stiefl vor etwas mehr als
einem Jahr zum UNPA-Team fiir graphi-
sches Design. Zuvor arbeitete er als frei-
schaffender Graphiker fiir verschiedene
Verlage, Werbeagenturen und Graphic
Design Studios. Er brachte enormes



Fachwissen in Computergrafik mit und
ist unser wichtigster Mann bei der Pro-
duktion von Computerkunst fiir Werbe-
material und die Jahressammelmappen.
Seinen "Touch" tragen auch viele De-
signs fiir Kuverts von Briefmarkenaus-
stellungen und fiir Ersttagsstempel.

John entwarf die Souvenirkarte "In-
ternationales Jahr der Familie" und schuf
gemeinsam mit Luis Sarda die Compu-
tergrafik fiir die Briefmarkenausgabe.
Seine niichste Aufgabe war die Adaptie-
rung der Entwiirfe fiir die Briefmarken-
ausgabe "Fliichtlingsschutz” vom April
1994.

Ein langjihriges Mitglied des
Graphic-Design-Teams ist fvan Greiner.
Er wurde in der ehemaligen Tschecho-
slowakei geboren und kam 1972 zur
UNPA. Sammler werden ihn selten zu
Gesicht bekommen, doch seine Arbeit ist
praktisch auf allen Briefmarkenausstel-
lungen mit UNPA-Beteiligung in den
Vereinigten Staaten zu sehen: Er entwirft
die Briefmarken-Displays fiir diese Aus-

stellungen. In den 22 Jahren seiner Ti-
tigkeit fiir UNPA hat er geschitzte
10.000 "Panels” in vielen Sprachen ge-
schaffen, die iiberall auf der Welt ver-
wendet wurden.

Das fiinfte Mitglied des Teams
schliePlich ist keine Kiinstlerin sondern
unsere Projekt- Koordinatorin. Anupadi
Anami kam 1974 zu den Vereinten Na-
tionen und ist seit 1986 Mitarbeiterin der
UNO-Postverwaltung,

Ihre Aufgabe ist es, die Kiinstler mit
allen Informationen, Texten und Ele-
menten zu versorgen, die fiir das Design
und die Herstellung der verschiedenen
philatelistischen UNPA-Produkte not-
wendig sind. Sie mup sich alle erforder-
lichen Informationen iiber die neuen
Briefmarkenausgaben verschaffen, die
sie fiir die Texte der Jahressammelmap-
pen und Sammelmappen “"Gefihrdete
Arten” braucht. Obwohl sie erst relativ
kurz beim Graphic-Design-Team ist, hat
sie sich rasch zurechtgefunden und gut
eingelebt.

21



" LETZTER VERKAUFSTAG =

Der letzte Verkaufstag der Dauermarken zu S.Fr. 0,60 aus dem Jahr 1970 und
zu S.Fr. 0,80 aus dem Jahr 1991 ist der 1. September 1994, _

"~ Am 28. Oktober 1994 gibt die Postverwaltung der Vereinten Nationen
anliflich der Konferenz der Vereinten Nationen tiber Handel und Entwicklung eine
neue Gedenkserie von sechs Briefmarken zum Thema "Entwicklung durch Partner-
schaft” heraus. Nihere Informationen entnehmen Sie bitte dem néchsten Mitteilungs-
blatt,

Am 28. Oktober erscheinen auch die Jahressammelmappen Genf, New York und
Wien. ' .

= VERKAUFSSCHALTER

Der Verkaufsschalter im Palais des Nations, Eingang 6, ist am 1. September 1994
von 9 bis 17 Uhr 30 getffnet.



